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Полномочия ФАС России
в части маркировки рекламы

1) идентификация информации в качестве 

рекламной

2) контроль за наличием пометки «реклама»

3) контроль за наличием информации о 

рекламодателе



это информация, распространенная 

любым способом, в любой форме 

и с использованием любых средств, 

адресованная неопределенному кругу 

лиц и направленная на привлечение 

внимания к объекту рекламирования, 

формирование или поддержание 

интереса к нему и его продвижение 

на рынке

Реклама 



Реклама 

- страница производителя
- чужой товар

Не реклама 

- страница производителя
- свой товар



Реклама Не реклама 

- на сайте производителя
- чужой товар

- на сайте производителя
- свой товар



Реклама 
на сайте продавца, маркетплейсе

- товары разных производителей
- один товар выделяется



Реклама 
в блоге с одной конкретной тематикой

- свой блог (личная страница
или сообщество в соцсетях)

- обзор одного или нескольких 
однородных товаров

- обзор по тематике блога

- обзор в едином стиле

- нет призыва к покупке, 
ссылки на магазин, промокодов и т.п.



МАРКИРОВКА РЕКЛАМЫ

1. Пометка «реклама»

2.    Указание на рекламодателя

3.    Сайт в Интернете



Часть 1 статьи 14.3 КоАП РФ 

предусматривает 

административное наказание 

в виде административного штрафа:

на граждан до двух тысяч пятисот 

рублей;

на должностных лиц до двадцати 

тысяч рублей;

на юридических лиц до пятисот 

тысяч рублей

Административная

ответственность



Переходим к вопросам


